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@ﬁ INFORMA
METODOLOGIA

Universo do estudo
l TECIDO EMPRESARIAL: S
11

* Todas as entidades (pessoas colectivas) que
mostraram actividade comercial em cada ano
do estudo (média de 294 mil entidades/ano)

» Todos os sectores de actividade Fontes: Andlise

(excepto Banca e Seguros) Informa D&B: dados
* Exclusdo das empresas ndo comerciais, do sector ministério da jUSﬂ(;CI'

social e dos empresdriosem nome individual - :
portal da justica,
44} BANCA E SEGUROS: |.LES.: SICAE

Pela sua natureza de reporte financeiro,

a andlise da Banca e Seguros é feita separadamente.

Para estas entidades os valores dos donativos tém

como fonte os respectivos relatdrios e Contas:

e Banca: 43 Relatdrios analisados, dos quais 25 com
“Donativos e Quotizacoes”;

e Seguros: 45 relatérios analisados, dos quais 4 com
“Donativos”.

Os dados referem-se ao periodo de 2010 a 2012



DEFINICAO DE DONATIVO

O conceito de donativo é delimitado
através do regime do mecenato
previsto no artigo 61.°do Estatuto

dos Beneficios Fiscais (EBF)®_

“Para efeitos fiscais, os donativos
constituem entregas em dinheiro
ouU em espécie concedidos sem
contrapartidas que configurem
obrigacdes de cardcter pecunidrio

ou comercial as enfidades publicas
ou privadas cuja actividade consista
predominantemente na realizagao
de iniciativas nas dreas social,
cultural, ambiental, desportiva

ou educacional”.

Os dados referem-se ao periodo de 2010 a 2012
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PRINCIPAIS RESULTADOS

‘I ‘I 2 6 milhoes de euros em Donativos
Y (%)

das empresas

representam 0,07% do volume de negécios
e 1,9% dos resultados antes de impostos
das empresas que efectuam donativos

54.566 54%
empresas fizerem donativos, é dos donativos provém das

20% tecido empresarial grandes empresas (+ 50M€ VN )

24 2 milhoes de euros em Donativos
4=, da Banca e Seguros
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DONATIVOS

milhdes de euros

em Donativos B N°empresas (%)
das empresas W Donafivos (%)
5(29})6738 Distribuicao das empresas que fizeram

donativos por escalao de donativo

42%,

6%
|
Menos de €5.000 Entre €5.000 Entre €50.000 Entre €100.000 Mais de €500.000
e €50.000 e €100.000 e €500.000
Pad € 357 € 13.285 €67.772 € 196.562 €2.150.873

Donativo médio poF emplesa

Verifica-se que 42% dos donativos provém A quase totalidade das empresas
de uma minoria de empresas que fizeram que fizeram donativos em 2012 (96%),

donativos acima de €500.000 apresentam donativos de valor
(22 empresas) inferior a €5.000
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DONATIVOS - PERFIL DAS EMPRESAS  ®F "B

IMPORTANCIA DAS GRANDES EMPRESAS &

= representam 54% do valor total dos donativos
(e 0,7% das empresas que fazem donativos)

= gpresentam maior valor de donativos por empresa (€1 58.000’:

CONCENTRAGCAO EM ALGUNS SECTORES &

69% do valor de donativos € feito pelos sectores:

= Retalho,

= Gds, electricidade e agua,
=  Grossistas

= |ndUstrias tfransformadoras.

A regido de representa
, seguida do Norte com 28%

O montante de donativos aumenta a medida
que aumenta a idade das empresas
feitos pelas
(+ de 20 anos )

Dados: 2012



DIMENSAO
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B N° empresas (%)
B Donativos (%)

86% Distribuicao das empresas que fizeram

donativos em 2012 por dimensao

54%
10.3% 13% 13%
3% 0,7%
MICRO PEQUENAS MEDIAS GRANDES
Menos de 2 milhoes Entre 2 e 10 milhoes Entre 10 e 50 milhoes Mais de 50 milhoes
ﬁ € 480 € 2.535 € 9.494 € 157.867

Donativo médio POl emplesa

do valor dos donativos foi efectuado
pelas , N0 entanto as

representam também um valor significativo
dos donativos ( ) e também a maioria das

empresas que o fazem

A que fazem
donativos ( ) sGo o)
segundo segmento com maior
contribuicdo para o total de

Dados: 2012



SECTOR DE ACTIVIDADE &= ™&

LDiﬂﬁb#icﬁa sectorial das empresas que fizeram donativos em 20/2

Donativo médio por empresa

Retalhista

e

.

Gas, eletricidade e agua

.

Grossista

.

Industrias tfransformadoras

.

Servigos

.

L=

Construcao

Telecomunicagoes

Alojamento e restauracao

.

.

Transportes

.

Actividades financeiras

\

Actividades imobiliarias

-

Agricultura, pecudria, pesca

(-

-
-
_
=
=
5
_5
=
-
=R
=
B
=

Industrias extractivas

A

M Donativos% M N° empresas %
Os sectores do Retalho (25%), Gas, electricidade e dgua (16%), Grossistas (15%)
e Industrias transformadoras (15%) representam 69% do valor de donativos

Os Servigos, apesar de representarem apenas 10% dos donativos, sGo o 4° sector
com mais empresas que fizeram donativos
Dados: 2012




REGIOES

Disttiblicao rqumf das empresas que fizeram donativos em 20/2

¢

B Donativos %
B N° empresas %

52%

1%

Alentejo Regido aut. Regido aut. Algarve
da Madeira dos Acores

Centro

Lisboa Norte

€5.144] €1.602| €746 |€1.198 | €3.478 | €3.082 | €738

Donativo médio por empresa

sustalrabllty
miedm - INFQRMA

IDADE

Disttiblicao por idade das empresas que fizeram donativos em. 2012

58% M Donativos %
B N° empresas %

28%
9%
3% . 2% 0.4%
-_—

Mais de Entre 11 Entre 5 Entre 2 Entre 1 Menos
20 anos e 20 anos e 10 anos e 4 anos e 2 anos de 1 ano
€4088 | €1.811 | €860 | €699 | €504 | €471

Donativo médio por empresa

A regido de Lisboa representa 52% dos donativos, seguida do Norte com 28%

O montante de donativos aumenta d medida que aumenta a idade das empresas: com as empresas
maduras (+ de 20 anos ) a representarem 587% dos donativos de 2012. Este facto deve-se essencialmente
a maioria das empresas que fazem donativos serem grandes e estas maioritariomente maduras

Dados: 2012



DONATIVOS DA BANCA E SEGUROS

Para andlise da Banca e Sequros foram considerados
0s respectivos Relatorios e Contas (RC): =~

e Contas de Seguradoras RELATORIOS
E CONTAS

e Contas da Banca

¥

Analisados 43 Relatorios I I Analisados 45 Relatorios

¥

4 Seguradoras referem

Apenas 25 apresentam
valores referente a donativos
e quotizagoes totalizando
22.615.177¢€

valores de donativos
num total de 1.585.656€
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EVOLUCAO DOS DONATIVOS Q= oo

No tecido empresarial

)
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a fazerem donativos de valor em donativos

. A ‘ de donativo médio por empresa .,

Periodo de andlise: 2010 a 2012



EVOLUCAO DOS DONATIVOS

Relevancia dos donativos

% empresas que Donativos / volume
fazem donativos negocios (%)

o’

\

Diminui

23% | 20%

Em 2010 Em 2011

207

Em 2010 e 2012

sustalrabllty
@ miedm - INFQRMA

Donativos / resultados
antes impostos (%)

Aumenta

0.89% 1,93%

Em 2010 | Em 2012




EVOLUGAO DOS DONATIVOS &% "

Importancia das grandes empresas

54% As grandes empresas

(em 2012)
aumentando assim

(402?3 a sua importancia face a 2010

Nas jmnd&s empresas ~

-5% de empresas
a fazerem donativos

+16% de valor em donativos

+22% de valor de donativo
médio por empresa

Periodo de andlise: 2010 a 2012
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(nos 3 anos de andlise) @

Q iy

dos de 2012,
vém das empresas que
doam

das
fazem donativos

Periodo de andlise: 2010 a 2012

Pata X0
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Apenas uma parte do tecido empresarial
efectua donativos (menos de um quarto)
representando os donativos 0,07% do volume de
negocios destas empresas.

A relevancia que as grandes empresas
e alguns sectores de actividade tém
neste tfema — donativos — mostra a
importé@ncia que estas empresas
podem ter na comunidade.

===z -

Por outro lado fica a ideia do
importante papel que as PME podem
ter no contributo futuro,
potencialmente de menor valor por
entidade, mas que pela dimensdo
qgue assumem em numero de
empresas podem vir a gerar um

impacto final relevante.
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O QUE NAO DIZEM OS
DADOS QUANTITATIVOS

Os donativos* representam uma parfe
significativa do apoio das empresas a
comunidade. A andlise dos dados
qualitativos vem mostrar que existem
outras dimensoes importantes de
apoio econdmico d comunidade.

Quando se frata da banca e seguros
ainda e mais evidente.

* “Para efeitos fiscais, os donativos constituem entregas em dinheiro ou em espécie concedidos
sem contrapartidas que configurem obrigacoes de carater pecuniario ou comercial

as enfidades publicas ou privadas cuja atfividade consista predominantemente na realizacdo
de iniciativas nas areas social, cultural, ambiental, desportiva ou educacional”.




7 @ﬁ inNFoRMA [BH
O QUE NAO DIZEM O3S
DADOS QUANTITATIVOS

Se considerarmos 8 exemplos de empresas da nossa amostra o valor
economico distribuido para a comunidade nos respetivos relatdrios
de sustentabilidade é superior ao valor atribuido a Donativos (IES).

Empresas I 57.392.556 euros 38.873.931 euros

Apoio Comunidade Donativos

(Relatério de Sustentabilidade 2012) (IES - '”f‘g{m&i@fgg gg}pres"”‘]'
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O QUE COMUNICAM

Metodologia
AMOSTRA

Empresas com um volume de negdcios superior
a T0M€ e com um valor de donativos superior a
50.000%€, o que corresponde a 192 empresas das

R ECO LHA D~E quais 43 comunicavam.
INFORMACOES § = UNIVERSO

\\

‘ _ 43 empresas, nacionais € multinacionais, pertencentes
P U B I_l CA : a 9 setores diferentes (telecomunicacdes, petrolifero,
banca e seguros, utilities, retalho, grossista, fransportes,
(S |TES E RS) industria fransformadora, construcdo).

ENTREVISTAS

Com 4 empresas.
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O QUE COMUNICAM

Quanto dao?

/3.000.000

cuUros

informacgzo

resarial
~smplhcads




O QUE COMUNICAM

Que terminologias?




O QUE COMUNICAM

Que terminologias?

Ainda é um tema muito vago. r

Mesmo as empresas que
seguem os referenciais
(GRI efc.) nao sao precisas.

Os proprios referenciais ndo
refletem o avango que foi
feito na reflexdo sobre
filantropia VS inovacdo
social, sao pouco exigentes.

Embora esteja na modaq,
e prematuro falar de uma
afifude de investimento social.
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O QUE COMUNICAM

Que terminologias?

das empresas falam

dos donativos/apoio
mecendatico. E a tipologia

de interacdo com @
comunidade mais recorrente
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O QUE COMUNICAM

Que acoes?

Voluntariado
(65% em 2009)

Das empresas criaram os seus proprios
projetos de voluntariado, muitas vezes
relacionados com o seu negocio.




O QUE COMUNICAM

Voluntariado

Das empresas comunica
o humero de horas
e voluntariado empresarial

O nUmero de horas anuais varia entre as 8 e as 96 horas
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O QUE COMUNICAM

Que causas?

@ Solidariedade

Ambiente




O QUE COMUNICAM

Que causas?

Solidariedade 25

Educacao 27

Criancas e Jovens 24

Cultura 2

Ambiente

Empreendedorismo
(intra e extra empresa)

Seniores

Saude
Doencas

Ouvutras

Desporto 2012

2009




@% inNFoRMA [BH
O QUE COMUNICAM

Que estratégias?

I+ -
4 NIVEIS DE MATURIDADE

Empresas que comunicam uma lista
exemplificativa com os projetos/organizacoes
que apoiam (23,3%).

Empresas que comunicam um posicionamento face
ao envolvimento com a comunidade (4,7%).

Empresas que comunicam eixos de atuacdo (25,6%).

Empresas que comunicam uma efetiva estratégia
de envolvimento com a comunidade, com eixo

de atuacdes infrinsecamente ligados a estratégia
da empresa (46,5 %).
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O QUE COMUNICAM

Resultados ou impactos?

Comunicam
resulfados

Utiliza
o LBG

Nao se fala de medicao
de impacto
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A NOSSA PERSPETIVA

Ndo é objetiva, temos pressupostos &

As empresas sdo o motor do desenvolvimento X |..|
sustentavel e sGo indispensavels, no conftexto
atual para a resolucdo de problemas sociais.

...em colaboragao com estado, terceiro setor “I
e outras empresas... N0 entanto as empresas @ el oW, =
sQ0 por natureza mais rapidas, agelis, etc. s I L i

C R B %]
1 1 o e e
- == opm o e

As empresas podem ter um papel pedagodgico.
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A NOSSA PERSPETIVA

Ndo é objetiva, temos pressupostos

O papel das empresas para o
desenvolvimento social = “business
solutions” = garantia de durabilidade,
consisténcia, retorno/reciclagem

do investimento, etc.

A filantropia responde hoje muito a
situacoes de emergéncias, € preciso
fambém pensar em apoios que possam
transformar algo, ter impacto a mais
longo prazo.

E altura de passar para o investimento
social, que seja numa perspetiva
filantropica ou de negdcio inclusivo.

T
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A NOSSA PERSPETIVA

Tnrvestimento social impﬁcﬂ-.
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